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Résumé : Le domaine de l’économie du sport est encore assez mal maîtrisé, d’autant que 
cette activité est en évolution constante. L’analyse macroéconomique est encore 
embryonnaire, alors que l’analyse mésoéconomique met en évidence la diversité des 
services du sport. Le sport concerne les ménages, l’Etat, les entreprises, les 
organisations non gouvernementales ; c’est parfois un bien public national et 
international. C’est une activité de spectacle marchande et non marchande, avec un fort 
impact du monde professionnel.  Le sport est aussi une activité de production qui 
structure partiellement les territoires..  C’est un secteur où subsiste des monopoles 
tutélaires ou marchands pour l’organisation des compétitions et où l’incertitude des 
résultats est un facteur de rentabilité. Le sport est une activité de haute technologie, 
soutenue par les médias comme vecteur de communication dominant. 
 
The field of sports economics is still rather poorly mastered, especially since this activity 
is in constant evolution. Macroeconomic analysis is still in its infancy, while 
mesoeconomic analysis highlights the diversity of sport services. Sport concerns 
households, the State,  enterprises,  NGO ; it is sometimes a national and international 
public good. It is a commercial and non-commercial entertainment activity, with a 
strong impact from the professional world.  Sport is also a production activity that 
partially structures territories.  It is a sector in which there are still monopolies for the 
organisation of competitions and in which the uncertainty of results is a factor of 
profitability. Sport is a high-tech activity, supported by the media as the dominant 
communication vector. 
 
Mots clés : Sport, Sport professionnel, économie du spectacles, économie marchande, 
économie non marchande 
 
Sport, commercial economy, international public good, non-commercial service, 
entertainment activity. 
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